El 2011 fue récord en ventas con 174 autos 0 km por día
EL PAIS 19-01-12

Dato. Se colocaron 51.443 unidades; 20% más que en 2010
El 2011 cerró con un récord histórico en ventas de autos y utilitarios 0 km con un promedio de 174 unidades colocadas por día. La modificación del Imesi disparó la comercialización de autos pequeños de baja cilindrada. Para 2012 prevén una merma del mercado.

El mercado automotor culminó el 2011 como el mejor año en ventas de unidades 0 kilómetro (km) de su historia con 51.443 autos y utilitarios comercializados. De esta manera, se superó en un 20,5% el total de ventas del anterior récord de 2010. En tanto, si se toman en cuenta los días hábiles de 2011, las automotoras de todo el país colocaron en promedio 174 unidades 0 km por día, frente a las 144 que alcanzó el 2010.

Por su parte, según la consultora Autodata, las ventas de ómnibus y camiones crecieron en 2011 un 16,9% con 3.561 unidades 0 km comercializadas.

Segmentos. La modificación del Imesi que comenzó a aplicarse desde el 1° de enero de 2011 -cuyo objetivo era incentivar la comercialización de vehículos de baja cilindrada- tuvo su efecto. Según consignó ayer la Asociación del Comercio Automotor del Uruguay (ACAU) la categoría de automóviles con motores hasta 1.000 cc (que pagan un 20% de Imesi) aumentó 117% el año pasado, mientras que las ventas de alta cilindrada cayeron en la comparación interanual.

El director de Autodata, Jorge Martínez de Boni, informó ayer a El País que los vehículos de baja cilindrada representaban en 2010 el 10% del total de ventas de autos 0 km, mientras que a noviembre de 2011 -último dato disponible- ese porcentaje había trepado al 19%.

En tanto, respecto a la evolución de otros segmentos de vehículos, Martínez comentó que los autos medianos compactos pasaron de tener una participación del 25% en 2010 a 27% el año pasado y los autos medianos pasaron de un 17% en 2010 a un 18,4% en 2011.

Por su parte, las camionetas tipo pick up y doble cabina mostraron un descenso en su participación del total de ventas de vehículos 0 km cayendo de un 25% en 2010 a 19% el año pasado. "Esto de alguna manera refleja que se está dando cierta saturación del mercado, principalmente de los consumidores del agro que no cambian todos los años sus vehículos", explicó el director de Autodata.

También en el caso de los utilitarios el comportamiento de las ventas fue similar. La participación de estas unidades en las ventas totales de 0 km cayó al 5,15% en 2011 contra un 6,5% de 2010. De hecho, según informó ACAU, el año pasado de colocaron 13.127 utilitarios 0 km, un descenso del 11% en comparación con 2010.

Marcas. La marca Chevrolet mantuvo con amplia ventaja el liderazgo en las ventas de unidades 0 km en autos y utilitarios con una participación del 25,3% del mercado y 13.033 vehículos vendidos. La segunda posición fue para Volkswagen (12,08%) y, sorpresivamente, la marca Chery completó el podio con un 6% del mercado. En el caso de esta automotriz, en 2011 elevó en 71% su volumen de ventas frente a 2010 y terminó con 3.394 vehículos. De esta manera, superó por cuatro autos a Fiat que quedó cuarta con 3.390 unidades.

Por otro lado, respecto a las perspectivas de ventas para 2012, Martínez de Boni dijo que será muy difícil que se supere el récord de 2011 aunque estará por encima de las cifras de 2010 en un entorno de entre 43.000 y 45.000 unidades. "Esto siempre y cuando no surjan cambios impositivos", precisó.

