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El aumento de la oferta y las facilidades que actualmente se otorgan para la adquisición de un vehículo llevan a que con una entrega de $ 40.000 se pueda comprar un auto cero kilómetro.
Las facilidades que están otorgando los bancos para acceder a préstamos están determinando que con una entrega de $ 40.000 (algo más U$S 2.000) y una cuota de $ 3.600 por mes hoy un uruguayo puede llevarse un auto cero kilómetro, dijo a Ultimas Noticias Jorge West, presidente de la Asociación de Concesionarios y Marcas de Automotores (Ascoma).

Una publicación dada a conocer en los últimos días promociona la financiación en la compra de vehículos cero kilómetro y usados en pesos y hasta en 60 meses. A modo de ejemplo, se indica que un Cherry QQ estándar y full se puede adquirir desde U$S 9.590. Y la financiación que se ofrece es de una entrega de U$S 2.090 y cuotas de $ 3.600. Por lo que con unos $ 40.000 ya se puede adquirir el vehículo y comenzar a utilizarlo.

West destacó que la ofertas de cero kilómetro que hoy existen se pueden realizar porque los bancos están ofreciendo préstamos en dólares, pesos y en unidades indexadas. 

Hoy la compra de un auto es el justificativo para acceder a un préstamo y a modo de ejemplo señaló que, si se le solicita a una institución financiera un crédito de U$S 8.000 y se respalda con un salario de U$S 1.300 (unos $ 26.000), no existen problemas para que el mismo sea otorgado. Esta facilidad determina que algunas personas piensen en acceder a un vehículo, en muchos casos nuevo.

El presidente de Ascoma recordó que en 2010 se vendieron 42.672 cero kilómetro y que en 2011 la cifra llegó a los 51.443, algo más de un 20% con respecto al año anterior. 

Dentro de 2012 se registró un mes atípico, ya que en diciembre se temía que subiera el Imesi que se aplica a los vehículos nuevos y por eso se convirtió en el mes de más ventas, con 5.129 cero kilómetro.

Reconoció West que enero es un mes tranquilo, si bien el movimiento de ventas sigue siendo sostenido. De todos modos las marcas van variando y todo depende de las ofertas que se vayan presentando. A pocos días de culminar el primer mes del 2012 es muy aventurado hacer algún pronóstico de lo que serán las ventas, dijo el presidente de Ascoma.

ACAU: 54.998 VEHÍCULOS VENDIDOS

Ignacio Paz, integrante de la Asociación del Comercio Automotor del Uruguay (Acau), le informó a Ultimas Noticias que la cantidad de vehículos nuevos (no solamente automóviles) comercializados en 2011 alcanzó a 54.998, cifra que resultó ser un 20,6% superior a la registrada el año anterior.

Los vehículos cero kilómetro vendidos en el primer mes de 2012 recién se conocerán en la primera semana de febrero, indicó Paz. Tampoco se quiso adelantar a brindar una cifra, puesto que aún no se conocen datos concretos.

De acuerdo a las cifras manejadas por esta organización, el mercado continuará creciendo a tasas muy elevadas durante el 2012.

Sin embargo, se recuerda desde Acau, en la comparación realizada por tamaño de la población se observa que el mercado uruguayo sigue siendo menos dinámico, en relación a los demás países de la región.

Al comparar las ventas totales se puede concluir que mientras que a nivel local se vendió un vehículo nuevo cada 59 habitantes, la cantidad fue menor en el resto de los países de la región. En el caso de Brasil fue cada 52, Chile cada 49 y Argentina cada 48 habitantes.

BRASIL LIDERÓ LAS VENTAS DE UTILITARIOS LIVIANOS

A diferencia de lo que ocurre en el mercado de automóviles, Brasil mantuvo su posición de liderazgo en el segmento de utilitarios livianos. El 31% del total vendido correspondió a ese origen. Este porcentaje representa siete puntos porcentuales menos que los registrados en 2010.

Quiere decir que, aunque Brasil mantuvo el liderazgo en este segmento del mercado, la proporción siguió cayendo. Por otra parte, las fábricas chinas volvieron a incrementar su posición en el mercado uruguayo, llegando en 2011 a explicar el 29% del total. Este dato resultó ser tres puntos más que el año pasado. Lo que no admite dudas, es la menor importancia que tienen las fábricas argentinas en este segmento. En concreto, el país vecino pasó en seis años de proveer el 35% del mercado a un modesto 15%. De todas formas, avanzó dos puntos porcentuales con relación a 2010.

ARGENTINA: PROVEEDOR DE VEHÍCULOS PARA PASAJEROS

Argentina volvió a ser el principal proveedor de vehículos para pasajeros. De acuerdo a los datos que maneja Acau, el 24% del total de las unidades nuevas fueron producidas en ese país. De todas formas, en la comparación interanual, se observó una pérdida de mercado del orden de los tres puntos porcentuales.

Panorama más complejo reflejan los números de Brasil. En efecto, la producción de ese país pasó de 26% a 18% en un año, aunque conservó el segundo puesto. Quiere decir que la tendencia al retroceso de la producción brasileña continuó. En seis años, pasó de cubrir el 60% de la plaza a un guarismo tres veces menor.

El tercer lugar del ranking de países proveedores de vehículos para pasajeros volvió a ser México. En este caso, registró una proporción de mercado similar a 2010: 15%.

CAMIONES CHINOS

En el segmento de camiones se observa una menor importancia de Brasil como proveedor de unidades nuevas a Uruguay. Las cifras de 2011 procesadas por Acau permiten concluir que la mayoría de los camiones comercializados fueron fabricados en China. En efecto, más de 4 cada 10 unidades tuvieron ese origen.

Al observar la evolución de los últimos seis años se registra el peso que China ha logrado y la pérdida en importancia de Brasil como fabricante de unidades nuevas. En ese período, el principal socio del Mercosur pasó de ubicarse por encima del 60%, a alcanzar un mercado que proporcionalmente llegó al 35%.




