Consumo de lujo sigue en alza: Se vendieron 883 autos de alta gama
EL PAIS 11-02-12
Dinero. En promedio, consumidores pagaron US$ 65.000 por los vehículos

Los alta gama, deportivos y convertibles aumentaron su participación en las ventas de automóviles y utilitarios cero kilómetro. Si además se suman las de todoterreno y SUV, el peso en las preferencias de los uruguayos creció de 6,8% a 7,3%.

El año pasado, los 883 vehículos de alta gama, deportivos y convertibles que compraron los uruguayos representaron un 1,7% de las ventas totales (que alcanzaron un récord histórico de 51.383). Ambas cifras son mayores a las de 2010, cuando se habían colocado 522 de estos vehículos y representaban 1,2% de lo vendido, según datos de la consultora Autodata a los que accedió El País.

Si bien los porcentajes son pequeños, resultan aún mayores si se consideran las ventas en valor, dado que el precio promedio de estos automóviles fue de unos US$ 65.000. En este sentido, el peso aumentó de 4,1% a 5% en un año.

No obstante, si bien en 2010 se habían vendido menos unidades de esta categoría de autos, su precio promedio había sido más elevado (unos US$ 70.300).

La marca más vendida fue Mercedes Benz (30% del total). El modelo más vendido fue la Clase B 180.

El podio lo completaron Audi y BMW, con participación de 21% y 20%, respectivamente. En el primero sobresalieron las preferencias por el Q5 y en el segundo por los X1 y X3.

También fueron significativas las ventas de Peugeot, que en este segmento correspondieron casi todas al modelo 308.

SUV Y TODOTERRENO. Las ventas de automóviles de lujo se complementan con las de vehículos todoterreno y SUV (los utilitarios deportivos, por sus siglas en inglés).

De este otro segmento de vehículos se vendieron 2.856 unidades el año pasado, por lo que representaron 5,6% del total de unidades cero kilómetro comercializadas.

En este caso los números mostraron un aumento en las ventas pero no en la participación con respecto a 2010, ya que ese año habían sido 2.370 de esos vehículos que alcanzaban el 5,6% del total comercializado.

Los todoterreno y SUV comprados por los uruguayos tuvieron un precio promedio de unos US$ 42.700 el año pasado, algo menor al de 2010, cuando había superado los US$ 44.000. De todos modos, la participación en el total de ventas medidas en valor creció de 10,5% a 10,7%.

En este segmento hay una menor concentración de las ventas en pocas marcas como sucede en alta gama, deportivos y convertibles.

La marca más vendida el año pasado fue Renault, con 17% del total. Entre sus modelos, el preferido fue el Sandero Stepway 1.6 extra full, que a su vez fue el más requerido de todo el segmento.

El segundo puesto en las elecciones de los compradores fue ocupado por Ford (12%). Todas correspondieron al modelo Ecosport 1.6 full.

A esa marca le siguieron Chevrolet y Hyundai, con un peso en el total que en ambos casos rondó el 11%.

En el caso de Chevrolet, el modelo que escogieron los compradores fue Captiva, en todas sus versiones extra full.

Las ventas de Hyundai, en tanto, fueron prácticamente todas de New Tucson, en las opciones full y extra full.

Si se suman las ventas de todos estos todoterreno y SUV con las correspondientes a alta gama, deportivos y convertibles, la participación de esta franja de vehículos costosos creciera el año pasado de 6,8% a 7,3% en el total de unidades nuevas colocadas. Si se miden en dólares, rondan el 15,7%.

Las cifras

522 Son los vehículos de alta gama, deportivos y convertibles que se habían comprado los uruguayos en 2010.

7,3% Del total de las ventas representaron los modelos de alta gama, deportivos, convertibles, todoterreno y SUV en 2011.

